Desafios e oportunidades para a
Ameérica Latina e o Caribe diante da
reconfiguracao do comeércio internacional

Keiji Inoue
Director, a.i.

Divisdao de Comércio Internacional e Integracao,
CEPAL, Nacdes Unidas

ParlAmericas, Ottawa, 21 de maio de 2026




O comércio global esta crescendo, mas com um realinhamento geografico

Mundo: Varia¢dao no volume de exportagoes, 2024-2025
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Fonte: CEPAL, com base em dados do CPB World Trade Monitor
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Mundo: Varia¢dao nas importagdes de mercadorias por origem, 2025
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Impactos a curto e longo prazo do contexto global na regiao
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O comércio intrarregional esta em declinio, apesar de suas vantagens

América Latina e Caribe: Exportagoes intrarregionais de mercadorias, 1960-2025 Ameérica Latina e Caribe: Participa¢dao de produtos manufaturados no comércio
(Em bilhdes de ddlares e como percentual do total das exportagdes de mercadorias) intrarregional, 2024 (percentagens)
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O comércio intrarregional é o mais diversificado e inclusivo

América Latina e Caribe: Nimero de produtos exportados para a China, os América Latina: propor¢do do universo de empresas exportadoras que registram
Estados Unidos, a Unido Europeia e a prépria regiso, 2024 remessas para a China, os Estados Unidos, a Unido Europeia e a propria regiao
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Como promover a integracao produtiva?

América Latina e Caribe: Tarifa média aplicada ao comércio intrarregional e equivalentes ad valorem
de medidas nao tarifarias, 2023a
(Em percentagens ad valorem das importagdes intrarregionais)
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Muito obrigado!

Keiji.inoue@cepal.org




