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El comercio global crece pero con un reordenamiento geografico

Mundo: Variacidn del volumen de las exportaciones, 2024-2025 Mundo: Variacién de las importaciones de bienes segln origenes, 2025
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Impactos de corto y largo plazo del contexto global en la region

Mundo: indice del precio de los productos primarios 2020-2025 y proyecciones
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El comercio intraregional disminuye a pesar de sus virtudes

América Latina y el Caribe: exportaciones intrarregionales de bienes, 1960-2025 América Latina y el Caribe: participacion de los productos manufacturados en el comercio
(En miles de millones de ddlares y porcentajes de las exportaciones totales de bienes) intrarregional, 2024 (porcentajes)
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El comercio intraregional es el mas diversificado e inclusivo

Ameérica Latina y el Caribe: Nimero de productos exportados a China, los Estados América Latina: proporcidn del universo de empresas exportadoras que registra
Unidos, la Unién Europea y la propia regién, 2024 envios a China, los Estados Unidos, la Unién Europea y la propia region
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¢Como promover la integracion productiva?

América Latina y el Caribe: arancel promedio aplicado al comercio intrarregional y equivalentes ad
valorem de las medidas no arancelarias, 2023
(En porcentajes ad valorem de las importaciones intrarregionales)

* Convergencia regulatoria

Agricuura, ganadeia sikictura y pesca | 2 * Facilitacion del Comercio

e * Promover inversion en investigacion y
desarrollo

* Promover inversion en infraestructura
para la integracion

* |dentificar sectores productivos claves
con complementariedades [0 para las
cadenas de valor

* Promover educacion en ciencia,
tecnologia e informacion [ Servicios
modernos y Comercio electrdnico
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iMuchas gracias!

Keiji.inoue@cepal.org




